S e non si dispone di informazioni, il mercato appare come un
panorama opaco e indistinto, dove & impossibile distinguere i
rischi dalle opportunita.

Le informazioni non sono difficili da ottenere. Ma decisivo &
da chi e come vengono fornite.

Con Infomarket Bubba ha superato i limiti dell’informazione com-
merciale per introdurre il concetto di servizio informativo evoluto:
e — una formidabile banca dati — 60.000 punti vendita nel solo set-

tore moda e abbigliamento — su cui si innesta la capacita di orga-
nizzare e integrare le informazioni con parametri di valutazione e
supporti completi;

una petfetta e aggiornatissima radiografia del punto vendita (dati
commerciali, finanziari, legali, trend delle vendite negli ultimi 5 anni)
a cui si aggiunge la valutazione del rischio commerciale, rapportata

bubba anche alla presenza di competitors;

un servizio di analisi specifiche (Dimark) in funzione di una mi-

b,‘:f;',’,f:ﬁng g:liox:e se.gmer.xtazione d-el rn'erca.to,‘dell.’ individuazione di potenzia-
Information li clienti e di nuove nicchie distributive.

Con Bubba, I'informazione é finalmente matura.
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